	                                                                                                                                                            Załącznik nr 4


	Sylabus przedmiotu / modułu kształcenia

	Nazwa przedmiotu/modułu kształcenia: 
	 Język reklamy

	Nazwa w języku angielskim: 
	 Language of advertising

	Język wykładowy: 
	Niemiecki

	Kierunek studiów, dla którego przedmiot jest oferowany: 
	 Język niemiecki w biznesie

	Jednostka realizująca: 
	 Instytut Neofilologii i Badań Interdyscyplinarnych

	Rodzaj przedmiotu/modułu kształcenia (obowiązkowy/fakultatywny): 
	Obowiązkowy

	Poziom modułu kształcenia (np. pierwszego lub drugiego stopnia): 
	Pierwszego stopnia

	Rok studiów: 
	Drugi

	Semestr: 
	Trzeci

	Liczba punktów ECTS:
	3

	Imię i nazwisko koordynatora przedmiotu:
	Dr Radosław Maziarz

	Imię i nazwisko prowadzących zajęcia:
	Dr Radosław Maziarz

	Założenia i cele przedmiotu:
	Student poznaje najważniejsze zagadnienie 
z zakresu składni i leksykologii związane 
z językiem reklamy jako przedstawicielem języków fachowych i jego socjolingwistyczny charakter.

	Symbol efektu
	Efekty kształcenia
	Symbol efektu kierunkowego

	
	WIEDZA
	

	S_W11
	posiada wiedzę w zakresie języka biznesu i tłumaczeń
	K_W11; K_W04; K_W06

	
	UMIEJĘTNOŚCI
	

	S_U06
	Posiada umiejętność przygotowania wystąpień ustnych na tematy życia codziennego i tematy popularnonaukowe w języku niemieckim na poziomie umożliwiającym zdanie ustnego egzaminu dyplomowego.
	K_U06

	S_U10
	Potrafi porozumieć się z wykorzystaniem różnych technik komunikacyjnych w zakresie języka niemieckiego, w szczególności w zakresie języka biznesu
	K_U10

	
	KOMPETENCJE SPOŁECZNE
	

	S_K05
	Ma świadomość poziomu swojej wiedzy i umiejętności, rozumie potrzebę ciągłego dokształcania się zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje samooceny własnych kompetencji i doskonali umiejętności, wyznacza kierunki własnego rozwoju i kształcenia
	K_K04

	Forma i typy zajęć:
	Wykład 30 h


	Wymagania wstępne i dodatkowe:

	Znajomość języka niemieckiego na poziomie A2-B1

	Treści modułu kształcenia:

	1. Werbesprache als Beispiel des Soziolekts. (4h)
2. Funktionen der Werbesprache. (4h)
3. Merkmale der Werbesprache. (4h)
4. Formate der Werbesprache. (2h)
5. Sprachliche Mittel und Wortarten in der Werbesprache. (2h)
6. Neologismen. (2h)
7. Phraseologismen. (2h)
8. Anglizismen. (2h)
9. Manipulation in der Werbesprache. (2h)
10. Kritik an der Werbung.  (2h)
11. Deutsche und polnische Werbungstexte In der vergleichenden Analyse. (2h)


	Literatura podstawowa:

	
N. Klüver: "Werbesprache als Spiegel der Gesellschaft. Anzeigentexte und Werbung im Laufe der Jahrzehnte.", Hamburg 2009

	Literatura dodatkowa:

	N.Janich, Werbesprache. Ein Arbeitsbuch. 2., vollständig überarbeitete und erweiterte Auflage. Narr, Tübingen 2001
B.Sowinski: Werbung. Niemeyer, Tübingen



	Planowane formy/działania/metody dydaktyczne:

	Prezentacja, praca w plenum, praca w grupach, praca indywidualna

	Sposoby weryfikacji efektów kształcenia osiąganych przez studenta:

	Praca kontrolna dotycząca treści modułu kształcenia

	Forma i warunki zaliczenia:

	Praca zaliczeniowa, samodzielne przygotowanie prezentacji, obecność na zajęciach

	Bilans punktów ECTS*:

	Udział w wykładach

60 h

60 h

Samodzielne przygotowanie się do ćwiczeń

  5 godz..

Sumaryczne obciążenie pracą studenta

125 godz.

Punkty ECTS za przedmiot

5 pkt.


	30 godz.
60 h

60 h

45 godz.
  5 godz..

75 godz.
125 godz.

3 pkt.
5 pkt.




* rozpisać na studia stacjonarne i niestacjonarne

